
Εργασία Project -  2ο Λύκειο Αρσακείου  -   Ιανουάριος 2014                                       

 Διαφήμιση στα ΜΜΕ  
& 

Διαδικασία δημιουργικής 
διαφήμισης 



Η εξέλιξη της διαφήμισης ανά τους 

αιώνες 
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Μέσα Μεσσαίωνα προβολή βιβλίων 

Τέλη Μεσσαίωνα μαζική διαφήμιση 

ΜέσαΜέσα Μεσσαίωνα προβολή βιβλίων 

Τέλη Μεσσαίωνα μαζική διαφήμιση Μεσσαίωνα προβολή βιβλίων 

Τέλη Μεσσαίωνα μαζική διαφήμιση 
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Αρχαία Ελλάδα: προφορικές αγγελίες 
  

Κλασσική Περίοδος: Φοίνικες - κήρυκες 

Η ιστορία της διαφήμισης | μέρος (1) 
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Η ιστορία της διαφήμισης | μέρος (2) 
 
Τέλη Μεσαίωνα: 
 
•πρώτη γραπτή διαφήμιση    
 
•διαφημίσεις σε πόστερ, φυλλάδια, εφημερίδες 
 
•προβολή βιβλίων 
 
•μαζικός χαρακτήρας διαφήμισης 



Η ιστορία της διαφήμισης| 

μέρος(3) 
 
20ος αιώνας: ραδιόφωνο, τηλεόραση 
 
21ος αιώνας: διαδίκτυο 
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ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΑ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 

ΔΙΑΔΙΚΑΣΙΑ  |  ΠΡΩΤΟ ΣΤΑΔΙΟ 
 

 •Ύπαρξη προϊόντων και υπηρεσιών 
 
 •Συγκέντρωση και οργάνωση πληροφοριών 
 
 •Ιδέες, συζήτηση, επιλογή  
 
 •Εύρεση,  ανάδειξη ανταγωνιστικών 

πλεονεκτημάτων 
  
 •Έλεγχος καταλληλότητας 
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ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΑ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 

ΔΙΑΔΙΚΑΣΙΑ  |  ΔΕΥΤΕΡΟ ΣΤΑΔΙΟ 
 

•Τρόποι υλοποίησης και χορηγία 
 

•Τρόποι προώθησης στην αγορά 
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ΤΡΟΠΟΙ ΠΡΟΒΟΛΗΣ ΑΠΟ 

ΤΑ ΜΜΕ 

•Τηλεόραση 
•Ραδιόφωνο 
•Έντυπα 
•Κινηματογράφος 
•Υπαίθρια Διαφήμιση 
•Ίντερνετ 
•Νέες τεχνολογικές επικοινωνίες 
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ΤΟ ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΤΗΣ 

ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 

   •ελευθερία γνώμης  
 
   •χωρίς επέμβαση δημοσίων αρχών 
  
   •δικαίωμα κάθε προσώπου στην ελευθερία     

έκφρασης 



ΟΡΙΣΜΟΣ ΑΠΑΓΟΡΕΥΜΕΝΗΣ 
ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 

 

Απαγορευμένη λέγεται η διαφήμιση της 
οποίας έχει απαγορευτεί η προβολή γιατί 
περιέχει ακατάλληλα ή παραπλανητικά 
μηνύματα ή κάνει δυσφήμιση ή διαφημίζει 
βλαπτικά προϊόντα. 
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ΤΟ ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΤΗΣ 

ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ - ΠΕΡΙΟΡΙΣΜΟΙ 

•Όχι παραβίαση του Συντάγματος 
 
•Σεβασμός στα ατομικά δικαιώματα 
 
•Σεβασμός της ανθρώπινης αξίας 
  
•Όχι εξιδανίκευση υλικών αγαθών 
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ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΑ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 

ΔΙΑΔΙΚΑΣΙΑ  |  ΔΕΥΤΕΡΟ ΣΤΑΔΙΟ 

 

Τρόποι υλοποίησης | χορηγία 

 

Τρόποι προώθησης στην αγορά 

ΤΟ ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΤΗΣ 

ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ 
ΤΟ ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΤΗΣ 

ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ | ΠΕΡΙΟΡΙΣΜΟΙ 
 

 ΕΥΧΑΡΙΣΤΟΥΜΕ! 

 
Ελευθερία Θωμοπούλου 
Ελένη Ρίζου 
Κατερίνα Σιδέρη 
Κωνσταντίνα Γερακάρη 
Χριστίνα Παπαδάκη 
Χρυσαυγή Ιωαννίδη 


